Gastao Sousa, Doutorado em Gestdo, e investigador na area da Inovagéo,
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Marketing e Governanca do Desporto, € Coordenador da Licenciatura e do
Mestrado em Gestdo do Desporto no Instituto Superior da Maia, onde ¢ Di-
rector do Centro para a Inovagao e Desenvolvimento do Desporto. Co-autor
de vérias publicacbes € autor do “Manual Pratico de Financiamento para

P 1 M J - Clubes Desportivos”

José Manuel Meirim, Licenciado em Direito e doutorado em Ciéncias do

Desporto, é consultor em Direito do Desporto, com inimeras publicacoes
neste Ambito. E membro de diversos Comités e Organizagdes juridicas
desportivas internacionais, com comunicag0es em varios congressos, semi-
narios e conferéncias, nacionais e internacionais, e tem presenca regular
@ E w B Eg m Eg P@ B?ﬂ W@g como cronista na imprensa desportiva e generalista portuguesa.
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Pedro Sarmento, Docente e investigador da Universidade do Porto, onde

se doutorou em Ciéncias do Desporto, tem numerosos artigos publicados
._/ﬂ@]mﬂ ﬂ,@mﬂ@ ﬂgﬂﬂﬂﬂ versando as areas da comunicagao e gestdo e a organizagdo desportiva.
E Co-autor dos Livros “Uma experiéncia de dirigismo desportivo” e “Uma

visdo“muito particular da Gestdo Desportiva”. E actualmente Presidente da

Federacdo Portuguesa de Hoquei.

DO DIAGNOSTICO A ESTRATEGIA
Daniel Sa, Especialista e Investigador em Marketing Desportivo € Dou-
'A EﬂM“NIEAGA" A" MAHKETING torado em Ciéncias Empresariais pela Universidade Rey Juan Carlos de
Madrid , é actualmente Director do Instituto Portugués de Administracéo e
'A TE“HI A A PHATIEA Marketing (IPAM), onde exerce docéncia na area do Marketing. E Co-Autor

dos Livros “Marketing para Desporto — Um Jogo Empresarial” e “Sports

Marketing — As Novas Regras do Jogo”.

PROGRANA, INSCRIGOES E OUTRAS INFORMAGOES
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Javier Murugarren, Socio fundador da MCELL, empresa de Marketing
Desportivo com sede em Portugal, & consultor desportivo, tendo ja passado
pelo CF “Os Belenenses”, e desde 2009 Vice-Presidente da Associagao de
Basquetebol de Lisboa.
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14:15 Recepgao dos participantes

14:45 Sessao Abertura

14:55 O Clube Inova - Gastao Sousa (Ismai)

15:35 A importancia da informagao juridica na vida de uma as-
sociagao desportiva de pequena ou media dimensao José Manuel
Meirim (Jsa)

16:15 Pausa para cafée

16:45 A Comunicagao e o Desporto no Sec. XXI — Pedro Sarmento

17:15 Sports Marketing: As Novas Regras do Jogo - as 3 dimen-
soes do marketing para desporto - Daniel Sa (Ipam)

18:15 Um caso pratico de aplicacao do marketing desportivo:
Javier Murugarren (M-Cell)

19:00 Sessao Encerramento

Clube Inova - A Gestao estrategica
para Clubes Desportivos, numa me-
todologia que, de uma forma simples

e eficaz, permite realizar o diagndstico
e propor linhas estratégicas para um
clube desportivo, permitindo redefinir o
seu rumo e prioridades ao promover a
consciencializacao da sua realidade e a
procura de novas alternativas que po-
tenciem o seu alinhamento estratégico.
Por Gastao Sousa - ISMAI

A importancia da informagao juridica
na vida de uma associagao desportiva
de pequena ou média dimensdo com
base na experiéncia e no conhecimento
das realidades juridicas de clubes e de
praticantes.

Por José Manuel Meirim — JSA-
Desporto

A Comunicacgao e 0 Desporto no Sec.
XXI: Na era da informacao, a comuni-
cacao assume um papel essencial na

promogao e no desenvolvimento da ac-
tividade desportiva desenvolvida pelos
clubes.

Por José Pedro Sarmento

O futuro dos clubes passa necessari-
amente por uma maior capacidade de
captar patrocinios, tendo necessidade
de encher 0s recintos desportivos com
fas, e estes por sua vez, ttm de ser
motivados a estarem presentes.

Estas sdo as novas Regras do Jogo. Os
fas, 0 espectaculo e 0s patrocinadores:
as 3 dimensoes do marketing para
desporto.

Por Daniel Sa - IPAM

A aplicacdo pratica das ferramentas de
comunicacao e marketing na promogao
de modalidades como 0 andebol e 0
basquete e na captacao e gestao de
patrocinios de uma equipa.

Por Javier Murugarren — M-Cell
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